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OBJETIVO

Mercadotecnia Internacional

Formar profesionales capaces de implementar estrategias innovadoras en distintas
organizaciones a partir del andlisis y fundamentos actuales de la mercadotecnia.

PERFILES

CAMPO LABORAL

= Sector publico y privado.
= Empresas nacionales
y trasnacionales.

= Asesoria y consultoria empresarial.
= Profesional independiente.

= Medios de Comunicacion.

Nivel Disciplinario

* Introduccion a la administracion
* Proceso administrativo

= Administraciéon de la produccion
= Introduccion a la contabilidad

= Contabilidad de activo y pasivo
circulante

= Contabilidad de activo y pasivo
a largo plazo

* Matemdticas aplicadas

a las ciencias administrativas

= Herramientas de optimizacion
matematica

* Matemdticas financieras

= Entorno econémico nacional

= Economia empresarial

= Derecho constitucional

Derecho civil

Derecho laboral

Derecho fiscal

Derecho mercantil

Informadtica |

Informatica |l

Informatica aplicada a los negocio
Teoria econémica

Nivel de Formacién Integral

= Metodologia de la Investigacion
= Antropologia Filoséfica

= Clésicos de la Filosofia

= Axiologia

= Etica

= Seminario de Investigacion

Ingreso

Creatividad e innovacion.

Capacidad en toma de
decisiones.
Trabajo en equipo.

de idiomas.

ASIGNATURAS

Nivel de Aplicacion

Administracion Financiera

Costos y presupuestos

Control de adquisiciones y abastecimientos
Sistemas de informacion contable y financiera
Estadistica basica

Mercadotecnia

Mercadotecnia analitica

Logistica y distribucion

= Fundamentos legales de la mercadotecnia
Sociologia organizacional

Andlisis del comportamiento del consumidor
Investigacion de mercados

Investigacion orientada a la toma de decisiones
Relaciones publicas

Administracion de ventas

Administracion de la calidad total
Mercadotecnia de servicios

Estrategias de publicidad y promocion
Administracion de la mercadotécnica
Direccion de la mercadotecnia

Gerencia de marca

Compras y logistica internacional

@ www.uniymca.edu.mx

Habilidad para el aprendizaje

Egreso

= Detectar necesidades y
promover la comercializacion
de productos y/servicios.

= Analizar mercados y proponer
canales de distribucion a nivel
nacional e internacional.

= Estudiar y plantear
intercambios comerciales a
nivel local y global.

Nivel de Profesionalizacion

= Mercadotecnia en internet

= Relaciones empresariales

= Alta direccion empresarial

= Problemas econémicos de México

= Mercadotecnia Internacional

= Comercio Internacional

= Mercadotecnia y tecnologias

de la informacion

= Desarrollo de nuevos productos

= Creatividad comercial

= Mercadotecnia politica

= Seminario de administracién

de la mercadotecnia

= Mercadotecnia Directa

= Mercadotecnia industrial

= Creacion y direccion empresarial

= Auditoria de mercadotecnia

= Comercio electrénico

= Economia gubernamental e internacional
* Fundamentos de comercio exterior
= Globalizacion y desarrollo

en comercio exterior

= Diseno de campanas

= Mercadotecnia social

= Taller de campana publicitaria social
= Informdtica y sus nuevas tecnologias
= Diseno publicitario por computadora
= Medios de comunicacion

= Taller de publicidad en medios
electronicos, radio y television

= Proceso comercial

= Estrategias comerciales

ESTUDIOS RECONOCIDOS CON RVOE SEP
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