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OBJETIVO
Formar un experto en análisis y evaluación de procesos financieros, que sea capaz de 

tomar decisiones financieras empresariales, a corto y largo plazo.

CAMPO LABORAL Ingreso Egreso

PERFILES

ASIGNATURAS

Nivel Teórico
· Compras.
· Legislación del Mercadeo
· Análisis del Consumidor y  
  Segmentación del Mercado
· Estructura del Sistema Financiero  
  Mexicano
· Desarrollo de Habilidades de    
  Investigación y Comunicación   
  Oral y Escrita
· Tópicos de Administración Financiera.
· Economía Financiera
· Tópicos de Administración de la 
  mercadotecnia.

· Calidad Total.
· Temas Selectos de Investigación   
  de Operaciones.  
·  Desarrollo de Habilidades   
  Gerenciales y Alta Dirección
· Temas Selectos de Desarrollo   
  Organizacional
· Análisis y Diseño de Sistemas de  
  Información.
Nivel Práctico
· Distribución y Logística
· Producto y Precio
· Publicidad y Promoción
· Innovación y Desarrollo de   
  Productos

· Temas Selectos de Matemáticas   
  Financieras
· Innovación Financiera
· Reingeniería Financiera
· Finanzas Corporativas.
Nivel Especialización
· Dirección de Ventas
· Gerencia de Marca
· Planeación Estratégica Comercial.
· Técnicas y Modelos para la toma de   
  Decisiones
· Mercado de Dinero y Capitales
· Finanzas internacionales.
· Planeación Estratégica Financiera
· Formación de Cartera

ESPECIALIDAD EN 
finanzas

ESPECIALIDAD EN 
mercadotecnia

Nivel Teórico
· Desarrollo de Habilidades de    
  Investigación y Comunicación   
  Oral y Escrita
· Economía Financiera
· Estructura del Sistema Financiero   
  Mexicano
· Tópicos de Administración Financiera.

Nivel Práctico
· Innovación Financiera
· Temas Selectos de Matemáticas   
  Financieras
· Reingeniería Financiera
· Finanzas Corporativas.

Nivel Especialización
· Mercado de Dinero y Capitales
· Planeación Estratégica Financiera
· Formación de Cartera
· Finanzas internacionales.

TOTAL DE CRÉDITOS: 55 TOTAL DE CRÉDITOS: 55

Nivel Teórico
· Desarrollo de Habilidades de  
  Investigación y Comunicación   
  Oral y Escrita
· Legislación de Mercadeo
· Análisis del Consumidor y  
  Segmentación del Mercado
· Tópicos de Administración de la   
  Mercadotecnia.
· Compras.

Nivel Práctico
· Distribución y Logística
· Producto y Precio
· Publicidad y Promoción
· Inovación y Desarrollo de Nuevos  Productos.

Nivel Especialización
· Dirección de Ventas
· Gerencia de Marca
· Planeación Estratégica Comercial


